KODEKS ETYKI DZIENNIKARSKIEJ
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich

Przyjmupc zasady Karty Etycznej Mediow i deklaracjid¢dzynarodowej Federaciji
Dziennikarzy, uznajemye:

- zadaniem dziennikarzy jest przekazywanie rzetginypezstronnych informacji orazamo-
rodnych opinii, a take umaliwianie udziatu w debacie publicznej,

- wolnasci stowa i wypowiedzi musi towarzysépdpowiedzialnéé za publikacje w prasie,
radiu, telewizji czy Internecie,

- dobro czytelnikow, stuchaczy i widzéw oraz doprudbliczne powinny miepierwsz@éstwo
wobec intereséw autora, redaktora, wydawcy lub wagia

| - Informacjei opinie

1.Informacje nalgy wyraznie oddzield od interpretacji i opinii.

2.Informacje powinny by zréwnowaone i doktadne, tak by odbiorca mégt ozhit fakty od
przypuszcze i plotek, oraz powinny hiyprzedstawiane we wdaiwym kontekcie i opiera
sie na wiarygodnych i mdiwie wielostronnychzrédtach.

3.0Opinie mog by¢ stronnicze, ale nie magnieksztatca faktdéw i byt wynikiem
zewretrznych naciskow.

4.Bledy i pomytki wymagaj jak najszybszego sprostowania, nawsi jge byty zawinione
przez autora lub redakci bez wzgkdu na to, czy ktokolwiek wyspi o sprostowanie.

Il - Zbieranie i opracowanie materiatow

5.W zbieraniu materiatéw nie wolno postugitrsic metodami sprzecznymi z prawem i
nagannymi etycznie; ukryta kamera i mikrofon czggtach telefonicznyssdopuszczalne
wytacznie w przypadku dziennikarstwiedczego, tj. tropienia w iraidobra publicznego - za
wiedz i zgody przetazonych - zbrodni, korupcji czy nadycia wiadzy.

6.Nie wolno naruszaprywatndgci i sfery intymnej; wyjtek mog, stanow¢ - w
uzasadnionych okoliczdgoiach - dziatania w zakresie dziennikarstlaczego, take wobec
0s6b publicznych.

7.Dziennikarza obowruje zachowanie tajemnigyodta informacji, osoby i wizerunku
informatora, jéli on tego wymaga; tajemnica m®by ujawniona - z tym zastrzeniem -
jedynie przetaonemu.

8.Opracowanie lub skrét informacji, wywiadu czymipnie maze zmienia ich sensu i
wymowy; materiaty archiwalne i rekonstrukcje zdarpezedstawiane w mediach
elektronicznych powinny liyodpowiednio zaznaczone.



[l - Dziennikarz wobec rozmdéwcow i odbiorcéw

9.Rozmowecy powinni by poinformowani, w jaki sposob zostawykorzystane ich
wypowiedzi; autoryzacja obowduje, jeli zastrzee to rozmowca; wypowiedzi dzieci rima
wykorzystywa tylko za zgod rodzicéw lub prawnych opiekunow.

10.Dziennikarz powinien okazywazacunek osobom, bez wadli na ich odmienrigé
ideows, kulturowa czy obyczajow, co nie oznacza zgodsw z ich poghdami.

11.Trzeba dbao to, by nie uraziosbdb niepetnosprawnych fizycznie lub psychiczsiarych
i chorych,zyciowo nieporadnych.

12.Szczegdblna ostrnos¢é powinna towarzyszyinformowaniu o nowych metodach
leczniczych, gdy nieageszcze w petni sprawdzone i rpaharakter jedynie
eksperymentalny, a wiby i horoskopy nie magby¢ przedstawiane jako wiarygodne
informacje czy wskazowki.

13.Xkzyk wypowiedzi powinien by staranny, naley unikat wulgaryzméw i okrélen
obscenicznych.

IV - Przestpstwa i sytuacje wyikowe

14.Przy ujawnianiu przegistw i oséb podejrzanych o ich dokonanie, ialachowa
daleko idica rozwag, unika opiséw umaliwiajacych naladowanie czynéw
antyspotecznych, oraz nie pradsa o winie, zanim gd nie wyda prawomocnego wyroku.

15.W relacjach z wojen, zamieszek | demonstradgridrkarze powinni zachowaostavg
niezaangzowanych obserwatoréw, tak by nieéstie przedmiotem manipulaciji.

16.Niedopuszczalne jest pokazywanie w bliskim @awersmierci, a krwawe skutki wojen i
katastrof, przejawy okruabstwa i przemocy magby¢ opisywane i pokazywane jedynie pod
warunkiem zachowania réwnowagigdiy scistoscia relacji a wzgédem na wraliwosé
odbiorcow, zwtaszcza rodzin ofiar i 0séb im bligkic

V - Konflikt intereséw

17.Wiarygodnéc i niezalenos¢ dziennikarska jest nie do pogodzenia z przyjmoesni
prezentow o wartei przekraczajcej 200 zt, korzystaniem z darmowych wyjazdow czy
testowaniem przedmiotéw, wdzeh.



18.Dziennikarzowi nie wolno zajmowaic akwizycp oraz bré udziat w reklamie i public
relations - wygtkiem mog by¢ jedynie akcje spoteczne i charytatywne; mateniatakcyjne
musz by¢ czytelnie oddzielone od materiatdw reklamowycindamocyjnych.

19.Wysoce naganna jest kryptoreklama i zatajaficgnmacji dla wiasnych korzgi.

20.Dziennikarzowi nie wolno wykorzystywave wtasnym interesie nieujawnionych
publicznie informaciji uzyskanych w dziatakwd zawodowej, zwtaszcza w dziennikarstwie
finansowym i ekonomicznym.

21.Angaowanie s¢ dziennikarzy w bezpgoedni dziatalngé polityczm i partyjm jest
rowniez przejawem konfliktu intereséw i nalgwykluczy¢ podejmowanie takich zg oraz
petnienie funkcji w administracji publicznej i wganizacjach politycznych.

VI - Koledzy i przetaeni

22.Stosunki midzy kolegami i wspétpracownikami powinny dgartnerskie,
niedopuszczalna jest nieuczciwa konkurencja oragwiaszczanie cudzych prac, a nawet
pomystow.

23.Wobec przetmnych i wydawcow lub nadawcow obawuje dziennikarza lojalr$o, ale
nie mog oni nhakazéa dziennikarzowi, a dziennikarz ma prawo odm@&vwivykonywania
polecé sprzecznych z prawem, etykawodowy lub swymi ugruntowanymi przekonaniami.

VIl - Odpowiedzialng¢ i kary

24.Za naruszenie zasad etyki dziennikarskiej odadavzaréwno autor publikacji - prasowej,
radiowej, telewizyjnej czy internetowej, jak i rédiar, wydawca czy nadawca.

25.Kary wymierzaj sady dziennikarskie, odpowiednio do charakteru i skgkroczenia:

upomnienie, nagan czasowe zawieszenie w prawach cztonka SDP, ¢sarde
Stowarzyszenia; Naczelny® Dziennikarski mge orzec ogtoszenie werdyktu w mediach.



